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ΙΔΙΩΤΙΚΟ ΣΥΜΦΩΝΗΤΙΚΟ 

 

Στην Αθήνα σήμερα, στις 1 Ιανουαρίου του 2023 μεταξύ των παρακάτω συμβαλλόμενων: 
 

α) αφενός της εταιρείας με την επωνυμία «ΑΝΩΝΥΜΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΗΣ 
ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗΣ ΕΛΑΣΤΙΚΩΝ ECOELASTIKA», εδρεύουσας στο Μαρούσι Αττικής (οδός Σωρού 
αρ. 14) με αρ. Γ.Ε.ΜΗ 005728201000 και  ΑΦΜ 999402660 (Δ.Ο.Υ ΦΑΕ Αθηνών), νομίμως 
εκπροσωπούμενη από τον Αντιπρόεδρο του ΔΣ κ. Παναγιώτη Διαμαντόπουλο και τον 
Γενικό Διευθυντή αυτής κύριο Γεώργιο Μαυριά (στο εξής «ΕΤΑΙΡΕΙΑ») και 
 

β) αφετέρου της εταιρείας με την επωνυμία «…………………………», με έδρα στ..ν ………………… 

(δ/νση ………………………………..), με με αρ. Γ.Ε.ΜΗ …………………………………. και ΑΦΜ: 
………………………………….. (Δ.Ο.Υ.: ………………………..), η οποία εκπροσωπείται νόμιμα από τ…ν 
διαχειριστή/στρια ………………………………………………………… (στο εξής «ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ») 
 

συμφωνήθηκαν και έγιναν αποδεκτά τα εξής: 
 

ΠΡΟΟΙΜΙΟ 

Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ αποτελεί τον εγκεκριμένο από την Πολιτεία φορέα εναλλακτικής διαχείρισης 
παλαιών ελαστικών οχημάτων, που λειτουργεί σύμφωνα με την κείμενη νομοθεσία για την 
εναλλακτική διαχείριση των μεταχειρισμένων ελαστικών και ειδικότερα σύμφωνα με τον 
Ν. 4819/2021 (ΦΕΚ Α’ 129), ο οποίος κατήργησε τον Ν. 2939/2001, τις διατάξεις της 
κείμενης νομοθεσίας για τη διαχείριση στερεών αποβλήτων και το Π.Δ. 109/2004 «Μέτρα 
και όροι για την εναλλακτική διαχείριση των μεταχειρισμένων ελαστικών των οχημάτων.  
 

Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ, στο πλαίσιο της ανάπτυξης του συστήματος εναλλακτικής διαχείρισης 
μεταχειρισμένων ελαστικών έχει σκοπό την προώθηση της ενημέρωσης του κοινού για τη 
διαχείριση μεταχειρισμένων ελαστικών, για το ρόλο του συστήματος καθώς και για τις 
δράσεις εταιρικής κοινωνικής ευθύνης που οργανώνει.  
 

Ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ έχει ως αντικείμενο, μεταξύ άλλων, την παροχή υπηρεσιών 
διαφήμισης, επικοινωνιακού σχεδιασμού και προβολής στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης. 

 

Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ διενήργησε διαγωνισμό για υπηρεσίες διαφήμισης, όπως προκύπτει από την 
από 02/12/2022 σχετική πρόσκληση που δημοσιεύθηκε στο site της ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ 

(ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 1). Ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ συμμετείχε στον διαγωνισμό και 
υπέβαλε την από …/…./2022 προσφορά του (ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 2) η οποία ήταν κρίθηκε 
συμφέρουσα, με αποτέλεσμα να επιλεγεί ως ανάδοχος.  
 

Ήδη με το παρόν τα συμβαλλόμενα μέρη συμφωνούν τα εξής: 
 

§ 1. Αντικείμενο  
Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ αναθέτει στον ΣΥΜΒΟΥΛΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ και αυτός αναλαμβάνει το έργο των 
υπηρεσιών διαφήμισης που περιγράφεται λεπτομερώς στην από 02/12/2022 πρόσκληση 
(ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 1) της ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ.  Το έργο θα πραγματοποιηθεί σύμφωνα με την από 
…/…/2022 έγγραφη προσφορά του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ. Η από 02/12/2022 
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πρόσκληση της εταιρείας και η σχετική από …/…/2022 οικονομική προσφορά του 
ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ προσαρτώνται στην παρούσα ως ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΑ 1 και 2 

αντίστοιχα και αποτελούν αναπόσπαστα τμήματα αυτής.  
 

§ 2. Διάρκεια Σύμβασης 

Η αρχική διάρκεια της παρούσης συμφωνείται από 01/01/2023 και λήγει στις 31/12/2023. 

Μετά τη λήξη της αρχικής διάρκειας, η παρούσα μπορεί να ανανεώνεται ετησίως μέχρι 
κατ’ ανώτατο όριο δύο (2) ημερολογιακά έτη και συγκεκριμένα από 01/01/2024 έως 
31/12/2024 και από 01/01/2025 έως 31/12/2025. Σε περίπτωση που οιοδήποτε από τα 
συμβαλλόμενα μέρη δεν επιθυμεί την ετήσια ανανέωση θα πρέπει να ειδοποιήσει 
εγγράφως το άλλο συμβαλλόμενο μέρος τουλάχιστον ένα (1) μήνα πριν τη λήξη της 
αρχικής διάρκειας ή της ετήσιας ανανέωσης για τη μη περαιτέρω ανανέωση της παρούσας. 
 

§ 3. Αντάλλαγμα – Όροι καταβολής 

Το αντάλλαγμα για κάθε μία από τις επί μέρους υπηρεσίες διαφήμισης που αναφέρονται 
στο ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 1 καθορίζεται σύμφωνα με την από …/…/2022 έγγραφη προσφορά του 
ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ. 
 

Το συνολικό αντάλλαγμα που θα καταβληθεί από την ΕΤΑΙΡΕΙΑ στον ΣΥΜΒΟΥΛΟ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ για την εκτέλεση όλων των εργασιών που αναφέρονται στο άρθρο 1 
ανέρχεται σε €……………….. για το διάστημα 01/01/2023 έως 31/12/2023.  

 

Στις παραπάνω τιμές δεν περιλαμβάνεται ο ΦΠΑ που ανέρχεται σήμερα σε ποσοστό 24%. 

 

Σε περίπτωση ανανέωσης της σύμβασης σύμφωνα με τα οριζόμενα στο άρθρο 2, ο ετήσιος 
προϋπολογισμός δύναται να αυξάνεται ή να μειώνεται, ανάλογα με τον αριθμό των 
διαφημιστικών καμπανιών που θα πραγματοποιούνται ανά έτος, σύμφωνα με τις τιμές του 
ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ 2.  
 

Στο τέλος κάθε μήνα ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ εκδίδει τιμολόγιο για τις εργασίες που 
εκτελέστηκαν κατά τη διάρκεια του μήνα, με βάση τις τιμές της προσφοράς του 
(ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 2).  Το τιμολόγιο θα πρέπει να περιέχει ξεχωριστή χρέωση για το μηνιαίο 
αντάλλαγμα που αντιστοιχεί στις ακόλουθες υπηρεσίες :  
 

• Το αντάλλαγμα που αφορά τη συντήρηση της σελίδας στο Facebook και 
συγκεκριμένα την υπηρεσία 2Γ του ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ 1 και της προσφοράς 
του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ (ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ2), Ευρώ …………../μήνα θα 
αφορά τις υπηρεσίες συντήρησης που παρασχέθηκαν του μήνα που 
ολοκληρώθηκε  

 

• Το αντάλλαγμα  που αφορά τον σχεδιασμό και την πραγματοποίηση 
προωθητικών ενεργειών που αφορούν τα social media και όλων των 
υπηρεσιών που αναφέρονται στο 2Α του ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ 1 και της 
προσφοράς του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ (ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ2), Ευρώ 
………………/ανά καμπάνια, θα αφορά τις καμπάνιες που έχουν ολοκληρωθεί 
εντός του μήνα. 
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• Το αντάλλαγμα για τις υπηρεσίες 2Δ σύμφωνα με το ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 1 και τις 
τιμές του ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΟΣ 2, θα υπολογίζεται εφόσον έχουν παρασχεθεί 
σχετικές υπηρεσίες κατά τον μήνα που ολοκληρώθηκε ανάλογα με τον 
αριθμό των εν λόγω υπηρεσιών  

 

Μαζί με το τιμολόγιο ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ θα αποστέλλει στην ΕΤΑΡΕΙΑ ανάλυση 
των εργασιών που παρασχέθηκαν κατά τη διάρκεια του μήνα. Το τιμολόγιο θα εξοφλείται 
από την ΕΤΑΙΡΕΙΑ εντός σαράντα πέντε (45) ημερών από το πέρας του μήνα έκδοσης του 
τιμολογίου, με την προϋπόθεση ότι το Τιμολόγιο Παροχής Υπηρεσιών θα αποστέλλεται 
εντός δέκα ημερών από την ημερομηνία έκδοσής του στη Εταιρεία. Σε διαφορετική 
περίπτωση το τιμολόγιο θα εξοφλείται σε 75 ημέρες.  
 

Στην παραπάνω αμοιβή δεν περιλαμβάνεται το κόστος διαφημιστικής δαπάνης που 
καταβάλλεται απευθείας προς την Facebook, το οποίο αναλαμβάνει να εξοφλεί ο 
ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ για λογαριασμό της ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ. Το κόστος διαφημιστικής 
δαπάνης θα καθορίζεται από την ΕΤΑΙΡΕΙΑ κατόπιν πρότασης του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ. Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ, θα προκαταβάλει ποσό Ευρώ δύο χιλιάδων πεντακοσίων 
Ευρώ (2.500), το οποίο θα προορίζεται για την κάλυψη του κόστους της δαπάνης για τις 
διαφημιστικές καμπάνιες. H διαφημιστική δαπάνη θα εξοφλείται, προς διευκόλυνση του 
έργου, από το ΣΥΜΒΟΥΛΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ στην Facebook. Η εξόφληση θα προκύπτει από 
τιμολόγιο της Facebook, βάσει του οποίου θα εκδίδεται τιμολόγιο του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ προς την ΕΤΑΙΡΕΙΑ. Σε περίπτωση που το ποσό το οποίο έχει 
προκαταβληθεί από την ΕΤΑΙΡΕΙΑ, σύμφωνα με τα παραπάνω, δεν χρησιμοποιηθεί στο 
σύνολό του, το εναπομείναν υπόλοιπο θα χρησιμοποιηθεί στην επόμενη διαφημιστική 
καμπάνια της ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ. Σε περίπτωση που η ΕΤΑΙΡΕΙΑ δεν επιθυμεί τη συνέχιση της 
διαφήμισης μέσω Facebook ή άλλως με την καθ’ οιονδήποτε τρόπο λήξη της παρούσας 

σύμβασης, το τυχόν υπόλοιπο χρηματικό ποσό, το οποίο προοριζόταν για κάλυψη 
μελλοντικής διαφημιστικής δαπάνης και βρίσκεται εις χείρας του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ θα συμψηφίζεται με το υπόλοιπο προς εξόφληση ποσό που οφείλει η 
ΕΤΑΙΡΕΙΑ στο ΣΥΜΒΟΥΛΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ.  

 

§ 4. Υποχρεώσεις του ΣΥΜΒΟΥΛΟΥ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 

Ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ υποχρεούνται να εκτελεί το έργο σύμφωνα με την τα 
αναφερόμενα στο άρθρο 1 του παρόντος καθώς και την έγγραφη προσφορά του που 
επισυνάπτεται στο παρόν (ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 2), και τις  γενικές οδηγίες και τις κατευθυντήριες 
γραμμές που θα λαμβάνει από την ΕΤΑΙΡΕΙΑ.  

 

§ 5.   Καταγγελία 

Αμφότερα τα συμβαλλόμενα μέρη έχουν δικαίωμα να καταγγείλουν την παρούσα σε 
περίπτωση παραβίασης οιουδήποτε όρου της παρούσης, οι οποίοι συμφωνούνται όλοι ως 
ουσιώδεις, επιφυλασσόμενα για την αποκατάσταση ενδεχόμενης ζημίας του ανυπαίτιου 
αντισυμβαλλόμενου. 
 

Περαιτέρω η σύμβαση μπορεί να καταγγελθεί για σπουδαίο λόγο από αμφότερα τα 
συμβαλλόμενα μέρη.  
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Η καταγγελία ενεργείται με έγγραφη δήλωση, η οποία πρέπει να κοινοποιηθεί στον 
αντισυμβαλλόμενο με δικαστικό επιμελητή και τα αποτελέσματα αυτής θα επέρχονται 
άμεσα από την κοινοποίηση. 

 

§ 6.  Εμπιστευτικότητα/  Προσωπικά Δεδομένα  
Ο ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ εγγυάται ότι όλες οι πληροφορίες που αφορούν την 
ΕΤΑΙΡΕΙΑ περιέρχονται σε γνώση του επ’ ευκαιρία και με αφορμή την παρούσα θα είναι 
απολύτως εμπιστευτικές.  

 

Τα συμβαλλόμενα μέρη δύνανται να συλλέγουν προσωπικά δεδομένα κατά το μέτρο που 
αυτό απαιτείται για την εκτέλεση της παρούσας σύμβασης και υπό τον όρο ότι λαμβάνουν 
όλα τα απαραίτητα μέτρα και φροντίζουν για τη θεμιτή και νόμιμη συλλογή και 
επεξεργασία των δεδομένων προσωπικού χαρακτήρα καθώς και για την ασφαλή τήρησή 
τους, σύμφωνα με τα προβλεπόμενα στον Γενικό Κανονισμό Προσωπικών Δεδομένων 
2016/679 (GDPR) και στο ειδικότερο ρυθμιστικό πλαίσιο εφαρμογής του. 
 

§ 7. Αρμοδιότητα Δικαστηρίων  
Η σύμβαση θα διέπεται απ’ το Ελληνικό Δίκαιο. Σε περίπτωση που ανακύψει οιαδήποτε 
διαφορά σχετική με την παρούσα σύμβαση αρμόδια για την επίλυσή της θα είναι τα 
Δικαστήρια των Αθηνών. 
 

Η παρούσα σύμβαση που συντάχθηκε σε 2 (δύο) όμοια αντίτυπα και κάθε μέρος έλαβε 
ένα θα γνωστοποιηθεί εμπρόθεσμα στην αρμόδια για καθένα Δ.Ο.Υ σύμφωνα με την 
απόφαση Υπ. Οικονομικών υπ’ αρ. 1065606/7222/2000 (ΦΕΚ (Β) 951/31.7.2000). 
    

ΟΙ ΣΥΜΒΑΛΛΟΜΕΝΟΙ 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

α) Για την ΕΤΑΙΡΕΙΑ 

ECOELASTIKA AE 

 β) Για τον ΣΥΜΒΟΥΛΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 

…………………………….. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

5 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 1 

ΠΡΟΣΚΛΗΣΗ 

 

ΑΝΩΝΥΜΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΗΣ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗΣ ΕΛΑΣΤΙΚΩΝ ECOELASTIKA 

δ.τ. ECOELASTIKA ΑΕ 

ΤΜΗΜΑ MARKETING EΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ & CSR 

ΤΑΧ. Δ/ΝΣΗ: Σωρού 14, Μαρούσι (4ος όροφος) 
Τ.Κ. : 15125  
Τηλ. : 210 6128260-370 

Fax : 210 6128659 

Πληροφορίες: Ιωάννα Αλεξοπούλου 

e-mail:  i_alexopoulou@ecoelastika.gr 

 

 

02/12/2022 ΠΡΟΣΚΛΗΣΗ ΥΠΟΒΟΛΗΣ ΠΡΟΣΦΟΡΩΝ ΓΙΑ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

 

Η ECOELASTIKA ΑΕ (Σωρού 14, 4ος όροφος διενεργεί  διαγωνισμό, με πρόσκληση υποβολής 
προσφορών για το έργο της διαφημιστικής προβολής και προώθησης των δραστηριοτήτων και των 
υπηρεσιών της ECOELASTIKA AE. Η χρονική διάρκεια του έργου θα είναι από 01/01/2023 έως 
31/12/2023, με δυνατότητα ετήσιας ανανέωσης μέχρι κατ’ ανώτατο όριο δύο (2) ημερολογιακών 
ετών και συγκεκριμένα από 01/01/2024 έως 31/12/2024 και από 01/01/2025 έως 31/12/2025. 
ΣΥΝΟΛΙΚΑ Ο ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ ΤΟΥ ΕΡΓΟΥ ΓΙΑ ΤΟ 1Ο ΕΤΟΣ ΑΝΕΡΧΕΤΑΙ ΣΤΟ ΠΟΣΟ ΤΩΝ ΣΑΡΑΝΤΑ 
ΠΕΝΤΕ  ΧΙΛΙΑΔΕΣ EΥΡΩ (45.000) ΠΛΕΟΝ  ΦΠΑ.  
Σε περίπτωση ανανέωσης ο ετήσιος προϋπολογισμός δύναται να αυξάνεται ή να μειώνεται, καθώς 
ανάλογα με τις επικοινωνιακές ανάγκες της εταιρείας θα πραγματοποιούνται από 20 έως 50 
καμπάνιες/έτος (πλήρες ημερολογιακό έτος), χωρίς διαφοροποίηση στην προσφερόμενη τιμή 
μονάδας ανά παρεχόμενη υπηρεσία §2.  
 

 

§1. ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΟ ΤΗΣ ΑΝΑΘΕΤΟΥΣΑΣ ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ 

Η ECOELASTIKA Α.Ε. στο πλαίσιο της ανάπτυξης του συστήματος εναλλακτικής διαχείρισης 
μεταχειρισμένων ελαστικών, πρόκειται να προβεί στην ανάθεση διαφημιστικών υπηρεσιών, 

επικοινωνιακού σχεδιασμού και προβολής του έργου και των διαδικασιών της, με σκοπό την 
προώθηση: 
 

• Του ρόλου του ΣΣΕΔ ECOELASTIKA.  
• Της ενημέρωσης του κοινού για τη διαχείριση μεταχειρισμένων ελαστικών.  
• Της ενημέρωσης / ευαισθητοποίησης του κοινού σε οικολογικά θέματα με έμφαση στα 

προβλήματα που δημιουργεί η ανεξέλεγκτη απόρριψη των άχρηστων ελαστικών στο 
περιβάλλον και στα οφέλη που προκύπτουν από τη σωστή διαχείριση και ανακύκλωσή 
τους.  

• Των χρήσεων που προκύπτουν από τα ανακυκλωμένα υλικά για τη βελτίωση-αύξηση του 
ποσοστού ανακύκλωσης των μεταχειρισμένων ελαστικών. 

• Της ενίσχυσης της σχέσης των εμπλεκόμενων μερών (B2B). Κύρια εμπλεκόμενα μέρη είναι 
οι dealers (βουλκανιζατέρ-συνεργεία), οι εισαγωγείς ελαστικών και οχημάτων που φέρουν 
ελαστικά, οι συλλέκτες μεταφορείς και οι μονάδες αξιοποίησης.  

• Της ενίσχυσης των σχέσεων με τις εποπτεύουσες αρχές και εμπλεκόμενους φορείς (Δήμοι, 
ΦοΔΣΑ, Συστήματα εναλλακτικής διαχείρισης,  ΜΜΕ) 

• Των δράσεων Εταιρικής Κοινωνικής Ευθύνης που οργανώνει και της Περιβαλλοντικής της 
Πολιτικής.  
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§2. Οι παραδοτέες διαφημιστικές υπηρεσίες είναι οι εξής: 
 

 ΥΠΗΡΕΣΙΑ ΜΟΝΑΔΑ ΤΙΜΗ ΣΥΝΟΛΟΥ ΑΝΕΥ 
ΦΠΑ 

2Α. Χάραξη ολοκληρωμένης επικοινωνιακής Online 

στρατηγικής στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης και 
τεκμηρίωση της χρηστικότητας των προτεινόμενων 
ενεργειών επικοινωνίας με δέσμευση για:  

• Την ανάπτυξη της υπάρχουσας επικοινωνιακής 
στρατηγικής και την επίτευξη των στόχων της 
ECOELASTIKA για τα έτη 2023-2024-2025.  

• Την ανάπτυξη/συνέχιση ενεργειών 
αναγνωρισιμότητας του Brand ECOELASTIKA. Αύξηση 
του αριθμού των φίλων (κατ’ ελάχστο κατά 5.000 ανά 
έτος) τη διεύρυνση της βάσης του κοινού της 
ECOELASTIKA τόσο ηλικιακά όσο και σε άλλα 
(δημογραφικά) επίπεδα. 

• Την ενίσχυση του «followers engagement» μέσα από 
την προβολή των κοινωνικών δράσεων της 
ECOELASTIKA. 

• Εξασφάλιση υψηλού δείκτη απόδοσης (Rate 

engagement). 

 

Συνεχής υποστήριξη στην Αναθέτουσα, όποτε κρίνεται 
απαραίτητο από αυτή, σε επίπεδο:  
• συναντήσεων σχετικών με το αντικείμενο του έργου 

• παροχής συμβουλευτικών υπηρεσιών για το 
συνολικό επικοινωνιακό αποτύπωμα  

 

Απολογισμό των ενεργειών επικοινωνίας. 
 

Προωθητικές ενέργειες  (campaigns) στο FB όπου θα 
περιλαμβάνει 
 

     α) Κάθε καμπάνια περιλαμβάνει υποχρεωτικά:  
• Δημιουργία, concept, εικαστικό σχεδιασμό 

καθώς και σύνδεση με το site με Landing Pages 
(με διεπαφή προγραμματισμού εφαρμογών (API) 
με το Facebook). 

• Δημιουργικό για Cover pages unlimited. 
• Reports-Analytics σε μηνιαία βάση. 
β) Στο 20% των προωθητικών ενεργειών θα 
συνυπολογισθεί δημιουργία Infographics 

γ) Στο 10% θα συνυπολογισθεί η συλλογή στοιχείων 
και δημιουργία πολυσέλιδου interactive  pdf  αρχείου 
όπου θα παρουσιάζονται  άρθρα επιστημονικού 
περιεχομένου. 
δ) Στο 10% θα συνυπολογισθεί η δημιουργία video 

presentation  έως ένα λεπτό (concept, σενάριο, 
δημιουργικό, μοντάζ). 
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ε) Στο 30% Εξαγωγή δεδομένων διαγωνισμών 
κλήρωσης και τεκμηρίωση αποτελεσμάτων με λήψη 
video. 

ζ) Στο 10% Εξαγωγή σχολίων και εμπεριεχόμενων 
φωτογραφιών σε Excel. 

 

2Β Κόστος διαφημιστικής δαπάνης μέσω του αναδόχου προς 
τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης για την 
αποτελεσματικότερη απόδοση και επίτευξη των 
αποτελεσμάτων (2Α). 

35  

2Γ Μηνιαία συντήρηση της σελίδας στα μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης, η οποία θα περιλαμβάνει  και ανάρτηση 
τουλάχιστον 12 post (δημιουργικό) 
 

12 μήνες από 
01/01/2023-

31/12/2024 

 

2Δ Η υποστήριξη των δράσεων σε ενέργειες άμεσου 
marketing. 

α) Δημιουργία Newsletter για Δήμους με στατιστικά 
στοιχεία και προσαρμογή δεδομένων για 282 Δήμους  
β) Δημιουργία Newsletter για διάφορες χρήσεις. 
γ) Αποστολή & Reports Newsletters 

δ) Αγορά ή και ανανέωση mailchimp από 01/01/2023 -

31/12/2023 για την κάλυψη των αποστολών 
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 ΣΥΝΟΛΟ   

 

 

§3. ΔΙΚΑΙΩΜΑ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗΣ - ΤΡΟΠΟΣ ΥΠΟΒΟΛΗΣ ΠΡΟΣΦΟΡΑΣ – ΚΑΤΑΛΗΚΤΙΚΗ ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ 

3.1 Δικαίωμα συμμετοχής στον Διαγωνισμό έχουν φυσικά ή νομικά πρόσωπα. Η ECOELASTIKA έχει 
δικαίωμα να ζητήσει, συμπληρωματικά στοιχεία, τα οποία να αποδεικνύουν τη φερεγγυότητα και 
αξιοπιστία των διαγωνιζομένων.  
3.2 Όσοι επιθυμούν να υποβάλλουν προσφορά οφείλουν  να την αποστείλουν ταχυδρομικά σε 
κλειστό φάκελο στα γραφεία της ECOLASTIKA ΑΕ (Σωρού 14, Μαρούσι, ΤΚ 15125, Υπόψιν κας 
Αλεξοπούλου)  μέχρι 13/12/2022 (καταληκτική ημερομηνία). 
 

 

§4. ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΠΡΟΣΦΟΡΑΣ  
Στον ενιαίο σφραγισμένο φάκελο προσφοράς πρέπει να εμπεριέχονται δύο σφραγισμένοι 
επιμέρους φάκελοι με τις ενδείξεις:  
4α) Δικαιολογητικά - Τεχνική Προσφορά στην οποία περιγράφονται αναλυτικά οι προσφερόμενες 
υπηρεσίες, σύμφωνα με τις τεχνικές προδιαγραφές του διαγωνισμού καθώς και 

• Σύντομη περιγραφή της εταιρείας. 
• Αναφορά προηγούμενης εμπειρίας στον χειρισμό ανάλογων διαφημιστικών υπηρεσιών  

και αναφορά κυριότερων πρόσφατων αντίστοιχων υπηρεσιών.  
• Πρόταση υπηρεσιών και τρόπου υλοποίησης. 
• ΕΛΟΤ EN ISO 9001:2015. 

4β) Οικονομική Προσφορά (σε ξεχωριστό σφραγισμένο φάκελο με την ένδειξη «ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ 
ΠΡΟΣΦΟΡΑ»). 
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§5. ΙΣΧΥΣ ΠΡΟΣΦΟΡΑΣ 

Οι προσφορές ισχύουν και δεσμεύουν τους προσφέροντες ε ν ε ν ή ν τ α (90) ημέρες από την 
καταληκτική ημερομηνία υποβολής των προσφορών. 
 

 

§6. ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΠΡΟΣΦΟΡΩΝ - ΚΡΙΤΗΡΙΑ ΕΠΙΛΟΓΗΣ 

Για την επιλογή της συμφερότερης προσφοράς αξιολογούνται μόνο οι προσφορές που έγιναν 
αποδεκτές. 
Προσφορές που είναι αόριστες και ανεπίδεκτες εκτίμησης ή είναι υπό αίρεση, απορρίπτονται ως 
απαράδεκτες. 
Επιπλέον απορρίπτονται οικονομικές προσφορές που υπερβαίνουν το ποσό των 70.000 Ευρώ 
πλέον ΦΠΑ για το σύνολο του έργου. 
Οι προσφορές αξιολογούνται με βάση τα παρακάτω κριτήρια:  

• Τιμή 70%. 
• Βαθμολογία με βάση την συνολική αξιολόγηση της πρότασης 30%. 
 Τα κριτήρια της αξιολόγησης είναι: 

➢ Η εμπειρία σε αντίστοιχα έργα εταιρειών, οργανισμών και φορέων αλλά και άλλες 
σημαντικές υπηρεσίες που έχει παράσχει ο διαγωνιζόμενος (ειδικότερα σε θέματα 
διαχείρισης αποβλήτων, προστασίας περιβάλλοντος, ανακύκλωσης κλπ.)  

➢ Η δυνατότητα υλοποίησης των ενεργειών διαφήμισης και επικοινωνίας στους 
απαιτούμενους χρόνους.  

➢ Η μεθοδολογία των παρεχόμενων υπηρεσιών και ο τρόπος υλοποίησής τους καθώς 
και η παρουσίαση δημιουργικών ιδεών επικοινωνίας που έχουν υλοποιηθεί.  

➢ Η τεχνική δυνατότητα των διαγωνιζόμενων με βιογραφικά της ομάδας εργασίας 
που θα συσταθεί για την περίπτωση του συγκεκριμένου έργου (σύνθεση, 
προσόντα και εμπειρία σε παρόμοια έργα της ομάδας εργασίας - παρουσίαση 
εταιρικής εικόνας, προσωπικού και εγκαταστάσεων). 

➢ Πιστοποίηση ΕΛΟΤ EN ISO 9001:2015. 
 

 

§7. AMOIBH ΠΑΡΕΧΟΜΕΝΩΝ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ 

Η πληρωμή του ΑΝΑΔΟΧΟΥ θα γίνεται με κατάθεση σε Τραπεζικό Λογαριασμό του, εντός 45 
ημερών από το τέλος του μήνα έκδοσης των σχετικών τιμολογίων.  
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 2 

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΠΡΟΣΦΟΡΑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


